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SoBRE= 0 poNoS:

Lindalva € uma senhora de 69 anos mas que parece ter 35,
muito por conta do cuidado que tem com a sua pele desde nova.

Por conta disso, ela quer fazer com as pessoas se sintam renovadas
e satisfeitas ao se olharem no espelho, com menos rugas, marcas de
expressoes e tudo o que faz uma pessoa ter uma baixa auto-estima.

100% conectada com a natureza, Lindalva acredita que o segredo
para se viver muito (e bem) é utilizar o que a natureza nos proporciona
gratuitamente. Oleos, bases, cremes e afins... tudo o que for natural

e feito através de insumos da terra tem uma atenc¢ao maior da dona.

SoBRE o PROJETe:

MOMENTO ATUAL

A Estéti ja tem 15 pontos no Rio de Janeiro e estd em uma evolucao constante querendo sempre mais.
Com um faturamento de meio milhao por semestre, a marca esta cada vez maior, com mais funcionarios
e pensando em se tornar um modelo de franchising. Dessa forma, conseguiria expandir para o Brasil
inteiro de maneira mais rapida e efetiva, tendo em vista que a Lindalva nao precisaria ficar no controle

de todos as lojas. "A minha ideia € ver minha marca voando. Nao vejo necessidade de estar no comando
dessa maquina, mas quero que ela funcione bem para ser uma maquina rentavel para mim e para outros.
Acredito que quanto antes expandirmos, melhor sera.” disse Lindalva sobre o modelo de franquias.

PRETENSOES

Prestes a inaugurar a 162 loja, as pretensoes para esse ano é fazer com que a Estéti tenha mais de 30 lojas.

Depois da 302 unidade, ainda esse ano, a ideia é abrir para o modelo de franquias e vender cada franquia
por volta de R$ 300.000 com uma previsibilidade de faturamento de R$ 50.000/més nos 3 primeiros
meses e nos demais R$ 100.000, ou seja, pagando o valor do investimento em menos de 1 ano.

“Ja comprovamos que esse modelo funciona em qualquer lugar. As pessoas estao cada vez mais vaidosas,
cuidando e se preocupando com o bem-estar. A Estéti esta em um nicho que so tende a crescer cada vez
mais e, além disso, € um segmento gue gira muito dinheiro/investimento, tanto aqui quanto Ia fora.”
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Clique aqui e veja. “"Algo que transmita leveza e “"Busque referéncia no
Voceé pode ficar livre para rejuvenescimento. Temos que segmento beauty, tanto
achar outras nesse estilo olhar e sentir a jovialidade” nacional quanto la fora.”
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